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O geomarketing centraliza sua atuacao em questdes relacionadas
a localizacdo de um negdcio, ajudando a identificar caracteristicas
que sinalizem o desempenho futuro de uma industria.

Para os executivos, utilizar o geomarketing tem tudo a ver com
o esforco que ja realizam diariamente: extrair inteligéncia de
mercado para alcancar o retorno dos investimentos realizados.

O geomarketing permite
descobrir mercados
inexplorados que
podem ser examinados
minuciosamente

Em uma determinada drea, um executivo pode verificar o nimero
de clientes-alvo, bem como o montante médio que esses clientes
gastam (ou pretendem gastar) na regido. Com uma base de dados
geodemograficos e a partir de um ponto de vista privilegiado,
um empresario pode facilmente mudar a sua visao do negdcio.
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Com o geomarketing é possivel definir especificamente o
caminho completo, do planejamento a execucao.

Na pratica, o desenvolvimento de um estudo de geomarketing comeca
a partir da condensacdao de estimativas financeiras de um mercado
para uma determinada regidao e, em seguida, identifica os locais mais
promissores dentro da regiao através de uma analise mais detalhada.

Em conjunto com as informacdes de vendas especificas do mercado, o
trabalho em inteligéncia geografica fornece projecdes precisas em cada
localidade, o que permitiraidentificaras areas com potencialinexplorado.

Como em qualquer principio corporativo, o geomarketing também traz
seu proprio conjunto de desafios. Obter uma estimativa de mercado em
uma escala tao extensa quanto o territdrio brasileiro, por exemplo, pode
ser complicado, mas certamente nao € impossivel.



Existem varios métodos para estimar /C
o potencial de um bairro utilizando COGNATIS
ferramentas de geomarketing confidveis

Vamos tomar um exemplo [ 35 ii
de um dos métodos de tﬁ

andlise entre a populacao |
que orbita uma regido,
ou seja, os individuos que
frequentam a regiao sem
que sejam propriamente
moradores. Nesse método
de pesquisa, ferramentas
de geomarketing e dados
geodemograficos apontam
com exatiddo as varidveis que  Osparametros geodemograficos vao
revelam o perfil dos trabalhadores  além: acessibilidade, concorrentes,
dessadreademarcada,comoafaixa  outros estabelecimentos, tempo

salarial, ocupacdo e faixa etaria. de deslocamento, s6 para citar
alguns. Esses indicadores sao

Vocé sabia que com ferramentas extremamente uteis e podem revelar
o comportamento da demanda

de geomarketing é possivel para o seu segmento de mercado,

andlisar o fluxo de pedestres e permitindo que vocé determine seu
veiculos de uma regido? potencial de mercado atual e futuro.

Uma organizacao, por meio de ferramentas de geomarketing, consegue
estimar o fluxo de pedestres e veiculos para as principais vias de uma
regidao. Desse modo, uma empresa que precisa mensurar a populagao
transeunte, pode utilizar essas ferramentas para identificar as pessoas
que residem no bairro, os individuos que trabalham por I3 e os que
frequentam o local regularmente. As estimativas sao resultado de um
modelo exclusivo de quantificacao de fluxo baseado nas caracteristicas
da via e sua regiao de entorno, polos geradores de trafego proximos,
polos comerciais, etc.
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Otrabalho se torna mais complexo quando o planejamento
necessita estimar o potencial de um mercado em regides
sem registro de dados provenientes de fontes publicas oficiais,
como IBGE e IPEA. Se os dados que vocé possui em seu banco
de dados estdo desatualizados ou sdo imprecisos, entdo toda

a sua estratégia sera construida com base em suposi¢des nao
confidveis, podendo realmente causar estragos.

STPIT~BQOPE

As informacgées obtidas a partir do fluxo de uma regiao, combinadas
com informacdes socio demogradficas, geram uma estimativa
consistente e precisa do mercado.
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Muitas empresassequersabem o que estao procurando quando
buscam por servicos ou ferramentas de geomarketing, mas
reconhecem que € importante investir nesse conceito, ainda
mais quando estao explorando novas oportunidades, mas nao
sabem por onde comecar.

Comece com informacao geografica de faturamento.
Vocé pode, por meio de indicadores inteligentes, descobrir a
quantidade de empresas por regiao e o faturamento por setor
e porte. Sua andlise também deve levantar a predominancia
de todos os setores de servicos inseridos em um bairro, assim
como o desenvolvimento econémico da area.

Defina todos os parametros.

As variaveis que vocé escolher devem incluir qualquer coisa
que influencie o potencial de sua empresa em um bairro. Como
é a concorréncia que atua no mesmo bairro ou em bairros
proximos? Qual é nivel de acessibilidade do ponto que vocé
esta sondando em relacao a outros pontos?

Consolide as informacoes coletadas.

O objetivo € delinear um panorama do mercado com a maior
precisao possivel. Depois de coletar os dados geodemograficos
necessarios,aanalisepodeseriniciada.Vocésomenteserdcapaz
de descobrir a sua quota de mercado e potencial inexplorado
se conseguir identificar exatamente as areas nas quais poder3
se concentrar.
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|dentificar o potencial inexplorado de um bairro é
apenas um aspecto possivel do geomarketing

No entanto, uma coisa é saber que existe um potencial e outra
totalmente distinta é descobrir como explora-lo. Além disso,
é dificil avaliar quanto do potencial pode ser aproveitado sem
um modelo preditivo bem concebido.

Para uma estratégia de expansao, por exemplo, um modelo
preditivo revela a melhor localizacao para uma nova loja
aproveitar ao maximo o potencial inexplorado, ou até mesmo
o local mais indicado para atrair clientes da concorréncia.

Por fim, desenvolver um estudo preditivo com o auxilio do
geomarketing, permite fazer uma analise mais aprofundada
do impacto do planejamento or¢amentario que uma empresa
pode exercer em um local.
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Quer saber mais sobre
geomarketing e como ele pode
ajudar o seu negocio?

Acesse o site da Cognatis e
conheca nossas solucoes:

www.cognatis.com.br

Siga também a Cognatis no Linkedin e Facebook.
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http://www.cognatis.com/
https://www.linkedin.com/company/cognatis
https://www.facebook.com/Cognatis

