.ntramos no clube de quem ja ganha milhdes com

s aplicativos: eles nao
fazem s0 joguinhos
de celular...
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0OS NOVOS
NEGOCIOS DO
NOVO BRASIL

“A mulher hoje ndo “As criancas

temtempo e quer équetrazem

terceirizar tarefas os pais paraa
domésticas” academia”

ALEXANDRE BORIN CARDOSO, GUSTAVO BORGES,

DA PRESTUS DA ACADEMIA DE
GINASTICA GUSTAVO
BORGES




O perf ' ) do pais mudou.
Isso szgmﬁca olese]os e oportunidades
para empi inéditos. Seja
um visiondrio, saia na frente

MARIANA IWAKURA E THIAGO CID
FOTOS CLAUS LEHMANN

“Criamos um servico «Fabricamos

de SMS para pessoas celular para a

sozinhas localizarem  classeCcom
seu par” conexdo para
LUCARUJU, internet”

DO CLUBEKDVC
| JOAQUIM PEREIRA,

DAMOVIL




Ao faz muito tempo,

seriaimpossivel imaginar pessoas idosas moran-
do em hotéis de luxo. Tampouco passava pela ca-
beca dos pais aideia de pagar pequenas fortunas
para que seus filhos frequentassem academias
de ginéstica. Uma nova geracéo de profissionais
e mées modernas, que delegam tarefas domés-
ticas a secretdrias virtuais, também estava fo-
ra do set de imagens da sociedade. Mas o fato
é que todos esses novos nichos de consumido-
res ja estdo entre nds. Eles traduzem o continuo
movimento de mudanga demogréfica registra-
do no pais nos Gltimos anos. As curvas que um
dia fotografaram um pais jovem hoje mostram
outras feicGes, a exemplo do crescimento da po-
pulagdo de idade madura, um niimero menor
de filhos, mais gente vivendo sozinha, mulheres
mais bem preparadas trabalhando fora de casa,

mais casais com renda dupla e
sem filhos, e o ingresso de novos
membros a classe C. Todas essas
transformagdes, ainda em curso,
comegam a ser captadas por em-
preendedores. Atentos ao futu-
ro, eles vém criando produtos e
servicos que atendem as neces-
sidades e desejos desse novo pui-
blico. Na opinido do professor
de inovagédo e competitividade
da Fundag&o Dom Cabral, Car-
los Arruda, esta é a hora ideal
para inventar e adaptar empre-
endimentos condizentes com es-
se cendrio: “E um momento in-
teressante para langar negécios
nesses ramos emergentes por-
que ainda ha poucos players no
mercado”. Com base em dados
colhidos nas tltimas pesquisas
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do Instituto Brasileiro de Geo-
grafia e Estatistica (IBGE) e em
exaustivas andlises de especia-
listas no assunto, Pequenas
Empresas & Grandes Neg6-
cios mapeou ideias e oportuni-
dades em seis tendéncias que j&
despontam com forga no Brasil
e no mundo. Para vocé se inspi-
rar — e ganhar dinheiro bem an-
tes da concorréncia.

NOVOS VELHOS

A populagéo com mais de 60
anos representa cerca de 10%
dos brasileiros hoje, ou 19 mi-
lhdes de pessoas. E vem cres-
cendo a taxas maiores do que
a da populagéo total — uma
consequéncia da queda da taxa
de fecundidade e do aumento da

esperanca de vida ao nascer. Em
2015, esses idosos serf0 11,5% da
populagéo, segundo projegdes
do IBGE. Em 2025, 16%. Nin-
guém monta um negdécio hoje
para lucrar apenas daqui a 15
anos. A quest&o € que esse gru-
povai aumentar a cada ano, en-
quanto outros, como o de crian-
¢as, véo diminuir.

Além de numerosos, eles tém
dinheiro para gastar. De acordo
com pesquisa do Instituto So-
matdrio feita em 2009, 93% das
pessoas dessa faixa etdria tém
uma fonte de renda e 69% se
declaram os principais respon-
séveis pelo orgamento da casa.
Com saude e tempo livre, eles
buscam aproveitar a vida. “Ha
um sentimento renovado de li-
berdade. Os idosos fazem cada
vez mais viagens, comem em
restaurantes e usam a internet”,
diz Jaime Troiano, presidente do
Grupo Troiano de Branding.

Como essa é uma faixa etd-
ria ampla, hd uma tendéncia de
segmentac#o. “O mercado trata
igualmente oidoso de 7o anos e
o de 90. Mas existe o idoso ‘jo-
vem’ e 0 idoso ‘velho’”, diz Luiz
Goes, sécio sénior da consulto-
ria GS&MD - Gouvéa de Souza.
“Tem a terceira idade, que é
mais sauddvel e busca ativida-
de fisica e roupas esportivas; e a
quartaidade, que demanda mais
servigos de satide.” E o grupo
ndo é feito sé de aposentados
— hd também quem busque re-
colocagéo no mercado. “Antes,
0s executivos se aposentavam
com 60 anos e iam para casa.
Hoje, pensam em uma segun-
da carreira”, afirma Daniel Es-



tima de Carvalho, professor do
Programa de Estudos do Futu-
ro, da Fundac@o Instituto de Ad-
ministragéo.

MULHERES

PODEROSAS

Se, antes, as mulheres safam
do mercado de trabalho assim
que se casavam e tinham filhos,
agora, sé vio parar perto da ter-
ceira idade. No quesito educa-
¢Ho, elas tém se destacado. Se-
gundo o0 IBGE, a porcentagem de
mulheres entre os estudantes de
nivel superior passou de 53,6%,
em 1997, para 57,1%, em 2007.
Nas 4reas urbanas, elas tém, em
média, um ano a mais de estudo
do que os homens.

Mais inseridas no mercado de
trabalho, mais instruidas e com
menos filhos, as mulheres estdo
cada vez mais independentes no
seu consumo. “Elas levam em
considerag#o as suas finangas
endo precisam da aprovagéo de
um homem para gastar”, afirma
Fabio Mariano Borges, professor
de ciéncias do consumo aplica-
das na pés-graduagéo da Escola
Superior de Propaganda e Mar-
keting (ESPM). Como as tare-
fas domésticas competem com
trabalho, estudos, academia e fi-
lhos, a nova mulher deseja ter-
ceirizar fungbes — sejam elas
o preparo da comida, o agen-
damento de compromissos ou
atéaescolha daroupa — e fazer
aquilo que realmente quer. “Ho-
je, cozinhar é um prazer, é uma
arte. A mulher que quer apren-
der a fazer comida procura um
curso de cozinha gourmet, mas
ndo faz o arroz com feijdo de to-
do dia”, diz Borges.

Entre os produtos consumidos,
aqueles voltados a beleza s&o ba-
sicos. Mas é nos tipicamente mas-
culinos, como carros, mercado fi-
nanceiro e construgéo civil, que
estd a diferenca. “Elas também
tém hobbies, querem fazer turis-
mo com outras mulheres e com-
prar bicicletas de modelo femi-
nino. E ndo querem s o produto
dehomem com tamanho menor”,
diz o economista e demdgrafo

Como o Brasil vai mudar
Confiraa projif/do para a populagdo do pais
éca
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NOVOS
CONTORNOS

MAIS ADULTOSE
MULHERES

A piramide etéria

do Brasil, que
sempre mostrou

um predominio da
populagdo jovem,
com base larga e
topo estreito, esta
adquirindo outras
feicdes. Como
envelhecimento da
populagao, o meio da
pirdmide — os jovens
adultos e as pessoas
na faixa da meia-
idade — crescera
primeiro. Depois, o
ndmero de idosos
aumentara mais,
com o predominio
das mulheres, que
tendem a viver por
mais tempo

BONUS
DEMOGRAFICO
Conforme a base da
piramide diminui,
cai o nimero de
jovens dependentes
dos adultos em
idade produtiva.
Estes, por sua vez,
poupam mais para
fazer investimentos
e consumir.

O fenémeno,
chamado de bénus
demografico, ajuda
no crescimento

do pais
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O programa
Pequenas
Empresas
& Grandes

Negécios,daTV
Globo, abordara
o crescimento
do mercado

de produtos e

servigos para

mulheres nos

dias19 e 26

de setembro,

domingos, as
7h30. Havera
reapresentacdes
nas mesmas
datas, as 9h05,
na Globonews; e
no canal Futura,
naquartae
na sexta-feira
seguintes, as
6h30eaih,
respectivamente.
O jornal O Globo
publicard uma
reportagem
sobre o mercado
de produtos
e servigos
para idosos no
caderno Boa
Chance da
edigédo do dia 12
de setembro.

Confira
mais informagdes
sobre as ideias
de negécios
mostradas nestas
paginas e os sites
das empresas
citadas em
revistapegn.
globo.com/extras

Reinaldo Gregori, sécio-funda-
dor da Cognatis, empresa espe-
cializada em geomarketing.

SQZINHOS,

NAO SOLITARIOS

Os sozinhos est&o crescendo.
A proporgéo de arranjos familia-
res unipessoais passou de 7,3%
do total das familias, em 1992,
para 10,7%, em 2006, segundo
dados do IBGE. Eles podem ser
solteiros por opgdo, pessoas que
ainda n#o casaram, viuvos e di-
vorciados. Moram sés, mas néo
estdo isolados — eles estéo dis-
poniveis para viagens, passeios,
jantares e visitas de amigos e po-
dem escolher no que gastar o
seu excedente de renda. “Esse
é um publico que se dé o direi-
to do prazer. Sem preocupagdo
com filho, esposa e marido, tu-
do o que consome é voltado para
ele”, afirma Borges, da ESPM.

Outra diferenca em relagdo aos
demais grupos é a total indepen-
déncia nas relagSes de consumo.
Os divorciados que tém filhos
que ndo moram com eles man-
tém algumas obrigagdes e parti-
cipam da vida das criangas, mas
cultivam uma liberdade maior
do que seu ex-cOnjuge. “Ele es-
té presente, vai a reunido da es-
cola, mas n&o tem mais a crianga

com ele todos os dias”, diz Gre-
gori, da Cognatis.

CASAIS COM

DINHEIRO

Com a importéncia dada & for-
magZo académica e avida profis-
sional e com o adiamento da de-
cisdo de ter filhos, surge um novo
tipo de familia: os casais dincs.
O nome vem do inglés “double
income, no children”, traduzido
no Brasil como “dupla renda,
nenhuma crianga”, e descreve a
unidade familiar composta por
duas pessoas no mercado de tra-
balho, mas que néo tém filhos.
Em ntimeros absolutos, os dincs
cresceram quase 90% entre 1996
e 2006, passando de 1,065 milh&o
de casais para 2,009 milhGes de
casais, apesar de representarem
s6 3,68% do total dos arranjos
domiciliares. Segundo dados da
Ence/IBGE, os dincs s&o jovens
— 68% dos chefes de domicilio
tém entre 20 e 39 anos — e pos-
suem grau de instrugéio mais al-
to do que outros arranjos fami-
liares. Cerca de 50% dos chefes
de domicilios dinc tém emprego
com carteira assinada, uma mar-
ca 15 pontos percentuais acima
da média nacional.

Sem filhos para pautar os gas-
tos de tempo e de dinheiro, os

casais dincs voltam seus investi-
mentos para a educagdo, a vida
social e o prazer. “Esses adultos
tendem a concentrar a atengéo
embens e servigos voltados ao la-
zer e a decorag@o da casa. Muitos
substituem os filhos pelos pets,
que ficam mimadissimos”, afirma
Gregori, da Cognatis. Servicos de
turismo diferenciado, arquitetura
e cuidado com bichos de estima-
¢&o fazem sucesso com esse per-
fil de consumidor. Mas é preciso
ter em mente que os dincs pre-
zam as liberdades individuais. “E
diferente de uma familia com fi-
lhos, em que hé necessidade de
unificar a decisdo. Sdo duas ca-
begas e dois conjuntos de valo-
res. E preciso agradar aambos e
costurar uma alianga com eles”,
diz Troiano.

CRIANCAS

DIFERENCIADAS

Com a queda nafecundidade, as
familias brasileiras est&o se redu-
zindo. O Brasil é o pais da América
Latina com os menores lares — s&o
3,3 pessoas em cada um, em média,
de acordo com pesquisa da Kan-
tar Worldpanel realizada neste
ano. Ainda segundo a consultoria,
a presenga de criancas pequenas
nos lares brasileiros caiu de 21%,
em 2004, para 19%, em 2009. Com

Os novos consumidores brasileiros

Crescimento relativo da populagdo
brasileira total e dos idoesos, por
grupo de idade, entre 1997 e 2007

Populagdo 60anos  65anos  80anos
total ou+ ou+ ou+

FONTE: IBGE
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Porcentagem de
mulheres na populagdo
economicamente ativa
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menos filhos em casa, a tendéncia
é que os pais troquem quantidade
por qualidade e concentrem um in-
vestimento maior em menos crian-
¢as. “Os adultos investem mais na
educagdo dos filhos, pagando es-
colas melhores e curso de inglés, e
em produtos mais sofisticados, co-
mo eletrénicos”, afirma José Eusté-
quio Diniz Alves, professor titular
do mestrado em estudos popula-
cionais e pesquisas sociais da Es-
cola Nacional de Ciéncias Estatis-
ticas (Ence/IBGE).

Aideia é oferecer o que hd de me-
Ihor para os rebentos em educagéo,
brinquedos, roupas elazer. A partir
da faixa entre 2 e 4 anos, as crian-
¢as jé reconhecem as cores e for-
mas de uma marca. Quanto mais
velhas ficam, elegem suas preferén-
cias eadotam as do grupinho a que
pertencem. “As que tém 11 anos ou
mais tém papel fundamental na de-
cisdo de consumo. Sdo consultadas
pelos pais até na compra de eletrd-
nicos e servicos de internet”, afir-
ma Jaime Troiano.

CLASSE C

SOFISTICADA

Quase metade da populagéo
brasileira faz parte da chamada
classe C, que tem renda domici-
liar entre R$ 1.115 e R$ 4.807, se-
gundo dados de 2008 da Funda-

¢éo Getulio Vargas. Entre 2003 e
2008, as classes D e E diminui-
ram e 25,9 milhdes de brasileiros
passaram a fazer parte da classe
meédia do pais, que soma 91 mi-
lh&es de pessoas. “E um publi-
€O que entra em massa no con-
sumo de aulas de inglés, alimen-
tos semiprontos e viagens”, diz
Alves, da Ence/IBGE. Comacon-
solidag8o desse grupo, haverd
uma busca cada vez maior para
satisfazer o desejo por tecnolo-
gia de ponta, roupas e acesso-
rios que oferecam status e ser-
vigos privados de satide e edu-
cag8o de qualidade.

Néo quer dizer que aclasse C
esteja disposta a gastos ilimi-
tados para conquistar os bens
com que sonha. “Prego versus
qualidade é um aspecto mui-
to observado por esse publi-
co”, diz Sergio Citeroni, sécio
de contas globais da Ernst &
Young. “Eles ndo querem pagar
mais do que um produto vale.
Um exemplo: apesar de quere-
rem um celular com camera e
conexdo com internet, ndo ve-
em sentido em pagar R$ 1.000
pelo aparelho”, afirma Claudio
Felisoni, diretor-presidente da
Fundag&o Instituto de Adminis-
tragdo e professor da Universi-
dade de S&o Paulo (USP).

ATITUDES PARA
FATURAR COM
AS MUDANCAS
NA POPULAGAO

TINFORMAR-SE

Acompanhe informages e niimeros divulgados
por érgdos como o IBGE sobre as mudangas

na sociedade. Estude o perfil do piblico que
vocé quer atingir, conferindo faixa etaria, nivel
socioecondmico e habitos de consumo.

2 OBSERVAR O CLIENTE

N&o espere que os clientes tragam
sugestdes. Fique de olho naquilo que eles
procuram, mas ndo encontram no mercado.

3 INCENTIVAR AINOVACAO
Agende reunides periddicas com a

equipe para reflexdo e discussao sobre
oportunidades de inovagao. Nesses
momentos, avalie o que pode ser mudado
na empresa. Muitas vezes, ndo compensa
alterar a identidade do negécio, perder o
cliente velho e ndo garantir o novo.

4 MEDIR O IMPACTO

Avalie o peso que um novo publico pode ter
no negécio e as mudangas a fazer nos
produtos ou servigos.

5 AVALIAR OSRISCOS

Verifique se o novo mercado que vocé quer
atingir foi criado em razdo de mudangas
definitivas na sociedade, e ndo por uma moda.

© MONTAR UM TIME

Treine a sua equipe para atender o novo
publico. Para ganhar experiéncia com o grupo
de consumidores, mantenha fornecedores e
parceiros que conhegam o segmento.

A evolugdio de indicadores mostra o despontar, no pais, de seis grupos .

Ndmero de casais sem filhos
e com dupla renda

1996

1,065 ]
milh3ode
casais

FONTE: Ence/IBGE

Porcentagem de brasileiros
na classe C em relagdo
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I SOLARVILLE

GARAUDE
EMPREENDEDOR:
Pedro Garaude, 66 anos
NEGOCIO: Moradia e
servicos de hotel ¢
estrelas para idosgs

, grupos de 1dosos relaxam ao som

ogam bingo'e batem pa.po Eles pagam, em média, R$ 7 mil por més por uma

“beleza, biblioteca, cinema, sauna, espago para Pilates e

assxstencxa geridtrica, E, mesmo assim, o prédio, de 54 apartamentos, tem taxa de ocu-

‘pacaode 90% bem acima da média de 66% dos hotéis da cidade de Sdo Paulo. “As ca-

sas deidosos tradicionais sfo mal adaptadas, sem opcZo de lazer”, afirma Pedro Garau-

de, G6ands, dono do flat, que investiu R$ 3,5 milhdes no empreendimento e fatura R$ 4,5

milhées por ano. “Fazemos passeios e danga de saldo. Os jovens visitam e almogam com
0s pais e 0s avos. A vida pode ser muito prazerosa na terceira idade.”

" IDEIAS PARA
EMPREENDER

NOBRASIL

Alntegra Medical vai até

a casa dos pacientes

de doencas cronicas, a
maioria de idade, para
ensjna-los a seguir o
tratamento corretamente.

Apbs criar a Kanguruh,
que capacita empregadas
e babas, Roberta Rizzo
percebeu que havia
demanda por um servigo
de qualificagdo de
acompanhantes de idosos
e crioua K3i.

A confecgdo Sharisma, de
Sao Paulo, vende pecas
com tecidos e modelagem
adaptados para idosos.

A academia de ginastica
B-Active é especializada
na salde da terceira idade.

NO MUNDO

Vendido pela Vodafone

da Espanha, o telefone
Auro tem teclas maiores e
regulagem de volume para
aparelhos auditivos.

A consultoria americana
FloH Club da atendimento,
por telefone, a idosos

com ddvidas sobre
computadores e internet.

O site americano Dating
for Seniors abriga perfis de
pessoas da terceira idade
gue procuram companhia.

Com motoristas
treinados, a americana
Silver Ride oferece
servigos de transporte,
acompanhamento e
excursdes para idosos.

Ossite Seniorsforjobs.com
redine curriculos de
pessoas idosas que
procuram recolocar-se
no mercado de trabalho
e vagas disponiveis nos
Estados Unidos.




- MULHERES PODEROSAS

'é‘erc%lnza ao 2 IDEIAS PARA
e tudono lar Wi g
PQuando era diretor de duas éreas es- GRUPOS DE VIAGEM

tratégicas da multinacional sueca Erics-
son, Alexandre Borin Cardoso, 33 anos,
percebeu que gastava tempo com tare-
fas n#o ligadas as suas responsabilida-
des, como a organizagéo de eventos.
Com base em sua experiéncia, montou,
em maio de 2009, a Prestus, para ofere-
cer assisténcia virtual 24 horas. Do aten-
dimento de telefonemas a consultoria
juridica, Borin pensou em tudo o que po-
deria facilitar a vida de executivos como
ele. O que ndo imaginava era que as mu-
lheres estavam desesperadas por esse
tipo de servico. Hoje, 55% dos clientes
pessoa fisica sdo mulheres, que pagam
uma mensalidade de R$ 89,90 a R$ 159,90
para terceirizar fungdes como confirmar
a presenca de convidados em um jantar
ou levar o carro a oficina. “Hoje a mu-
lher ndo tem tempo. Ela equilibra mais
‘pratinhos’ do que o homem, precisa de
mais ajuda”, afirma Cardoso. Atualmen-
te, a Prestus conta com 150 associados
pagantes, entre pessoas fisicas e juridi-
cas (com contratos que custam até R 10
mil mensai ), e, recentemente, em seu
melhor més, a Prestus faturou R$ 45 mil.
O plano é crescer 40% ao ano.

PRESTUS
EMPREENDEDOR:
lexandre Borin Cardoso,

33anos

NEGOCIO: Servicos

de assisténcia virtual

24 horas

No site Mulheres pelo
Mundo, elas consultam
pacotes de turismo, fazem
inscrigdes e juntam turmas
femininas para viajar.

ORHDACASA

Aagéncia de sele¢do de
empregados domésticos
Home Staff tem uma
equipe para dar auxilio
Juridico para a contratagdo
de funcionarios.

ELAS NABOLSA

A corretora de valores e
gestora de recursos Lerosa
mantém o Golden Woman,
clube de investimentos s&
para mulheres.

LOOK EXPRESSO

A partir das roupas que
estdo nas vitrines, o

site OQVestir monta as
combinagdes e as vende
completas pelainternet.

ADEUS, “MAETORISTA”

A empresa paulistana
Kangaroos faz transporte
escolar de criangas de
todas as idades e servigos
de leva-e-traz para
atividades extracurriculares.

NOMUNDO

SEM ESTRESSE

A americana Slow Travel for
Women monta pacotes de
viagem com ingredientes
de relaxamento.

OBRA FEMININA
Presente nos Estados
Unidos, no Canada e no
Reino Unido, a Tomboy
Tools vende ferramentas,
como furadeiras e martelos,
desenvolvidas para
mulheres.

REDE DE COMPRADORAS
Na comunidade on-line
StoreAdore, mulheres

de diversos lugares dos
Estados Unidos consultam
e fazem comentarios sobre
as lojas da sua regido.

ALUGUEL DE GRIFES
Mulheres que ndo querem
gastar muito com roupas

de alta costura podem
alugar as pegas no site
americano Rent The Runway
erecebé-lasemcasa.




executivo da Telecom Italia, Luca Rujuveio para o Bragil em 2007 para ap oveitar js
idades; do Cr escente mercado de pessoas que v1vem sozinhas. b 1tahan ‘Qe 36 angs

‘ca'dedez SMSdepois, as pessoas costumammformar ao outroo numerode tel

Ruju. Bas de em um modelo italiano smular, o KdVe faturou R$ 15 milhGes ;m zoog e,'

‘athélmente, conta com 2,5 milhdes de usuarios. “Osetvico deu cérto 1borque u auma plél—
rma simples — o celular —esedirecionaa d01s 3 tipos de solteu 0: dqueles qi e dese_]ax‘

U )
EMPREENDEDOR:
Luca Ruju, 36 anos
NEGOCIO: servico de
SMS para encontros

9 IDEIAS PARA
EMPREENDER

NO BRASIL

ENCONTROS NA MESA
O Table for Six & um grupo
de relacionamento que
retne paulistanos para
jantares que juntam seis
pessoas por vez.

A FORCA DO DESTINO
A agéncia de turismo
Terrazul criou o Just For
Singles. Com viagens a
locais como Buzios, Ilha
do Mel e Monte Verde, o
programa responde por
95% do faturamento de
R$ 1,8 milhdo da Terrazul.

PELO ESTOMAGO

O curso para solteiros

da escola paulistana de
culinaria A Nossa Cozinha
ensina desde feijao com
arroz até pratos para
jantares romanticos.

UMA CASA SO

No Daniela Sedo
Arquitetura, projetos
para pessoas que vivem
sozinhas representam
30% da carteira.

TUDO ARRUMADO

O Personal Help
Assistance é um servigo de
tarefas domésticas e de
aulas sobre como cuidar
de uma casa.

NOMUNDO

SEM CHOQUE

A franquia de servigos de
eletricista Mr. Sparky, dos
EUA, tem promocdes para
clientes que moram soés.

OBJETOS DO DESEJO

A cadeia varejista indiana
Happily Unmarried, com
47 |ojas, vende pegas de
decoragdo e utilidades
domeésticas para pessoas
que moram sozinhas.

O PROXIMO ALVO

O Globetrooper, dos EUA,
& um site de planejamento
de viagens que retine
pessoas em busca de
parceiros para viajar.

CLIMA PROPICIO

O hotel para solteiros
Aviva, localizado nos Alpes
Austriacos, tem boates,
spas, adegas e outras
atragdes que criam um
ambiente de paquera.




IDEIAS PARA
EMPREENDER

NOBRASIL

A imobiliaria Axpe oferece
imoveis que combinam
charme e qualidade

de vida, com valor médio
de R$ 1,1 milhao. :

Automatizar acasa é a
especialidade da Antares,
que monta home theate|

e sistemas de controle
remoto de iluminagdo e
temperatura do ambiente.

O programa Day Spa Casal,
do Buddha Spa, trabalha
com tratamentos sob
medida, com massagens
erituais de beleza.

Arede de franquias Dog
Relax foi criada para
atender quem precisa

de servigos premium para
pets, como alguém para
dormir em casa com o
bicho quando o dono viaja.

O resort Dois Santos, de
Porto Feliz (SP), montou

o programa Personal
Adventure, que pode incluir
um piquenigue em um
baldo ou paraquedismo.

NO MUNDO

A At Home Catering,

de Londres, entrega um
cardapio diferenciado,
que abastece de jantares
intimos a grandes eventos.

O site britanico
Coupleswithoutkids.co.uk
retne dicas de viagens,
restaurantes e outros
programas para casais
que nao tém filhos.

A promessa da empresa
americana de construgao
One Week Bath é entregar
o banheiro dos sonhos
em uma semana.

Com consultores em todo
0 pais, aamericana Wine
Shop at Home promove
degustacdo de vinhos

na casa dos clientes.

FRANCATUR
EMPREENDEDOR:
Antoine de .
Charbonniéres, 60 anos
_ NEGOCIO: Viagens
de até R$ 44 mil pal
casaissem filhos

a-
de. “E um publico jovem e dina-
mico, que quer manter na via-
gem o ritmo que tem em casa’,
diz Charbonniéres.




NEGOCIOS DE FUTURO

=~ IDEIAS PARA
EMPREENDER

NOBRASIL . CRIANCAS DIFERENCIADAS

Hiperacademia
para corpo e alma

Aescola de educacdo
financeira The Money Camp
veio dos Estados Unidos

e ensina financgas a alunos
com mais de 5 anos

de idade.

Na loja paulistana Casa Cor ,
de Rosa, de brinquedos e | . }
roupas para meninas de até ’
10 anos de idade, o tiquete
médio & de R$ 150.

Especializada em movelaria
cénica, a Gepeto faz
quartos como o das
princesas a R$ 7.500. Em
um servico a parte, uma
“princesa” entrega o quarto
acrianga, por R$1.500.

A rede social Migux

foi desenvolvida
especialmente para
criangas, com medidas de
seguranga como gravagao
de IP e de conversas.

A escola infantil bilingue
Bluebonnet aposta na
teoria do americano
Howard Gardner, que diz
que as criangas nascem
com nove inteligéncias.

Criancas fazem exercicios
fisicos de forma ladica na
rede de franquias My Gym.

» NO MUNDO

Arede britanica Rhythm
Time ensina masica

para bebés e criangas,
com o objetivo de

que desenvolvam
autoconfianca, criatividade

P> Na unidade Morumbi da Aca-
demia Gustavo Borges, em Sdo
Paulo, os esportistas mirins séo
maioria. Entre 1.700 alunos, eles
s80 900. Bebés a partir de 6 me-
ses fazem natacg@o duas vezes
por semana, ao custo mensal de
R$ 348. Quando o nadador e me-
dalhista olimpico Gustavo Bor-
ges, 37 anos, inaugurou o empre-
endimento em 2004, ndo eram
tantas modalidades. Mas, com
o crescimento de 10% ao ano das
turmas infantis e a demanda dos
pais por um pacote maior de ati-
vidades, a academia passou a
oferecer n#o sé natagéo, judd e
balé como também aulas de io-
ga e de psicomotricidade. Quem
faz duas aulas de natagfio euma
deioga por semana paga R$ 468
por més. Quando o local passou
por uma reforma, em 2008, a
maior parte dos 1.200 m? acres-
centados aos 1,500 m?j4 existen-
tes foi dedicada as criangas: uma
nova piscina, um vestiario infan-
til e novas salas de aula. Borges

que tem outras quatro a

ACADEMIA

GUSTAVO BORGES
EMPREENDEDOR: Gustavo
Borges, 37 anos
NEGOCIO: Aulas para criangas
de natacdo, judd, balé, jiu-jitsu,
ioga e psicomotricidade

e coordenacao.

A americana Happy
Baby fabrica comida
premium para bebés com
ingredientes organicos.

O spa de luxo americano
Turtle Cove Spa faz
programagdes diferentes,
como a festa da Princesa,
que inclui massagem e

manicure para meninas.



° CLASSE C SO‘FISTICADA
Em busca do paraiso digital

> Celulares com camera,
conexdo com internet e es-
paco para dois chips cus-
tam R$ 500 nas operado-
ras. No minimo. AclasseC
demonstra cada vez mais
o desejo de consumir tec-
nologia de ponta, mas néo
a esse preco. Acaba, mui-
tas vezes, recorrendo a
aparelhos falsificados. A la-
cuna agora estd sendo pre-

enchida por empresas co-
mo a Movil, que vende essa
configuracéo de celular, im-
portada da coreana WNT e
homologada pela Anatel,
por R$ 349. O dono da em-
presa, Joaquim Pereira, 44
anos, ja comercializou 40
mil aparelhos e espera co-
locar no mercado mais 200
mil em um ano. Fatura R$ 2
milhSes mensais distri-

MOVIL
EMPREENDEDOR:

buindo para varejistas do
Norte, Nordeste e Centro-
Oeste. O sucesso o levoua
decis#o de instalar uma fa-
brica em Jaguaritiina, inte-
rior de S&o Paulo, terceiri-
zando parte da produgéo
para a mesma fébrica que
fornece componentes aLLG.
“Vou ganhar em escala e re-
duzir custos. O aparelho ird
custar R$ 299”, diz Pereira.

com tecnologia de ponta !
e de baixo custo 3

% IDEIAS PARA
EMPREENDER

P NO BRASIL

EM FORMA

A paulistana BioRitmo
criou a rede Smart Fit,
academia voltada para
aclasse C, com planos a
partir de R$ 49 ao més.

A agéncia australiana
Information Planet,
com dez escritérios no
Brasil, lancou planos
de financiamento de
intercambio em reais.

MORAR BEM

A classe C quer imoveis
com piscina, sala de
ginastica e playground. A
Lopes criou um braco para
esse plblico, o HabitCasa.

INTERNETA
A Unotel fornece internet

barata no interior,
principalmente em Minas
Gerais e Sdo Paulo.

ELETRON |
A H-Buster, de Sédo |
Paulo, fabrica tocadores i
de MP3, televisores de

LCD e notebooks com

pregos abaixo das marcas
internacionais.

STATUS NC SO
Criada por um ex-relojoeiro
da Rolex, a rede de
franguias espanhola Touch
Watches vende relogios

de design em 27 cidades
brasileiras com pregos a
partir de R$ 59.

NO MUNDO

No site americano Prosper,
pessoas comuns negociam
crédito com juros menores
que no sistema financeiro.

COMI ) ADA
Arede de supermercados
ShopRite vende alimentos
saudaveis, com precos
acessiveis, a comunidades
da Pensilvania.

NC A

Criada em 2000, a
Nakshatra tornou-se a
mais desejada marca
de roupas na India por
levar um produto com
caracteristicas locais e
ocidentais a nova classe
média do pars.




